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• Försäljning över 100 miljarder SEK inklusive moms 

– ökning 22% i SEK; +12% i lokala valutor 

– väl mottagna kollektioner för alla varumärken 

– fortsatt stark expansion med butiker och online 

• Stora långsiktiga satsningar; inom IT och online och 
breddningen av produktsortimentet 

• Kostnadskontrollen fortsatt god 

• Resultat efter skatt ökade 19% till MSEK 10 066 

FÖRSTA HALVÅRET 2015 



FINANSIELLA DATA 



FÖRSÄLJNING 
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BRUTTORESULTAT OCH 
BRUTTOMARGINAL 

2014

2015

23 010
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FÖRSÄLJNINGS- OCH 
ADMINISTRATIONSKOSTNADER 

15 445

29 685

18 893
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+ 22%

+ 23%
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RESULTAT 
EFTER FINANSIELLA POSTER 

7 643

11 129

8 435

13 158

+ 10%

+ 18%
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MSEK 2015 2014

Nettoomsättning 45 867 37 827

Bruttoresultat 27 245 23 010

bruttomarginal, % 59,4 60,8

Rörelseresultat 8 352 7 565

rörelsemarginal, % 18,2 20,0

Finansnetto 83 78

Resultat efter finansiella poster 8 435 7 643

Skatt -1 982 -1 834

Periodens resultat 6 453 5 809

Resultat per aktie, SEK 3,90 3,51

FÖRSÄLJNING OCH RESULTAT 
ANDRA KVARTALET 

 



NYCKELDATA 

MSEK 31 maj 2015 31 maj 2014

Varulager 19 699 14 915

Kassaflöde från löpande verksamheten 13 596 11 919

Investeringar 4 710 3 931

Likvida medel och kortfristiga placeringar 10 293 9 592

Avkastning på eget kapital, % * 50,3 50,5

* rullande 12 månader



VARULAGER 
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EXPANSION 



• Totalt cirka 400 nya butiker netto planeras för 2015 

– Kina och USA största expansionsmarknader 

– H&M:s största butik öppnad vid Herald Square i 
New York i maj; mycket väl mottagen 

• 128 nya butiker netto första halvåret 

– totalt 3 639 butiker på 58 marknader 

• Fem nya H&M-marknader 2015  

– mycket fint mottagande i Taiwan, Peru och 
Macao 

– Sydafrika och Indien planeras till slutet av 2015 

BUTIKSEXPANSION 2015 



• H&M:s expansion omfattar också & Other Stories, 
COS, Monki, Weekday och Cheap Monday 

• Fler nya butiker planeras för & Other Stories och 
COS under 2015 jämfört med 2014 

– expansion främst på befintliga marknader 

• Minst fyra nya marknader för COS 2015 

– Bahrain, öppnat via franchise i februari 

– Luxemburg, Tjeckien och Kanada under hösten 

VÅRA MODEVARUMÄRKEN 



• Snabb expansion av H&M:s onlinebutik, hm.com 

• Nio nya onlinemarknader 2015 

– Portugal, Polen, Tjeckien, Rumänien, Slovakien, 
Ungern, Bulgarien och Belgien öppnat under 
våren 

– Schweiz öppnar under hösten 

• H&M online på totalt 22 marknader (höst 2015) 

H&M ONLINE 



• Nytt brett koncept inom make-up, kroppsvård 
och hårvård 

• Hög kvalitet till bästa pris i vacker design 

– stort urval av färger och trender 

• Lansering successivt från juli 2015 

– cirka 900 butiker på cirka 40 marknader 

– online på hm.com 

• Kompletteras med en Conscious-linje av eco-
certifierade produkter för kropp och hår, samt en 
Premium-linje 

H&M BEAUTY 



• Parisiska modehuset Balmain 

– H&M:s gästdesigner 2015 

• Olivier Rousteing, kreativ ledare 

– blandar couture och streetwear-attityd i unik stil 

– #HMBalmaination 

• Kollektion för H&M med plagg och accessoarer för 
kvinnor och män  

– global lansering 5 november 

– cirka 250 butiker och online 

 

BALMAIN X H&M 
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