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• Försäljning 153 miljarder SEK inklusive moms 

– ökning 21% i SEK; +12% i lokala valutor 

– väl mottagna kollektioner för alla varumärken 

– fortsatt stark expansion med butiker och online 

• Stora långsiktiga satsningar; inom IT och online samt 
breddningen av produktsortimentet 

– H&M Beauty mycket väl mottaget 

• Kostnadskontrollen fortsatt god 

• Resultat före skatt 20,1 miljarder SEK (+11%) 

NIO MÅNADER 2015 
I KORTHET 



FINANSIELLA DATA 
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BRUTTORESULTAT OCH 
BRUTTOMARGINAL 
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FÖRSÄLJNINGS- OCH 
ADMINISTRATIONSKOSTNADER 
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RESULTAT 
EFTER FINANSIELLA POSTER 
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FÖRSÄLJNING OCH RESULTAT 
TREDJE KVARTALET 

MSEK 2015 2014

Nettoomsättning 46 024 38 805

Bruttoresultat 25 712 22 627

bruttomarginal, % 55,9 58,3

Rörelseresultat 6 869 6 886

rörelsemarginal, % 14,9 17,7

Finansnetto 67 81

Resultat efter finansiella poster 6 936 6 967

Skatt -1 630 -1 671

Periodens resultat 5 306 5 296

Resultat per aktie, SEK 3,21 3,20



FÖRSÄLJNING OCH RESULTAT 
NIO MÅNADER 

MSEK 2015 2014

Nettoomsättning 132 167 108 775

Bruttoresultat 75 170 63 278

bruttomarginal, % 56,9 58,2

Rörelseresultat 19 858 17 852

rörelsemarginal, % 15,0 16,4

Finansnetto 236 244

Resultat efter finansiella poster 20 094 18 096

Skatt -4 722 -4 342

Periodens resultat 15 372 13 754

Resultat per aktie, SEK 9,29 8,31



NYCKELDATA 

MSEK 31 aug 2015 31 aug 2014

Varulager 25 205 17 940

Kassaflöde från löpande verksamheten 17 813 18 007

Investeringar 7 893 6 348

Likvida medel och kortfristiga placeringar 10 963 13 451

Avkastning på eget kapital, % * 44,7 46,1

* rullande 12 månader
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EXPANSION 



• Totalt 3 675 butiker på 59 marknader per 31 augusti 

• Cirka 400 nya butiker netto planeras för helåret 2015 

– Kina och USA största expansionsmarknader 

• Fem nya H&M-marknader 2015 

– mycket bra mottagande i Taiwan, Peru och 
Macao 

– Indien och Sydafrika nya marknader i oktober 
då H&M öppnar i New Delhi och Kapstaden 

• Tre nya H&M-marknader 2016 

– Nya Zeeland, Cypern och Puerto Rico 

 

BUTIKSEXPANSION 



• Fortsatt expansion för H&M:s övriga varumärken 

– COS, & Other Stories, Monki, Weekday och 
Cheap Monday 

• Fler nya butiker planeras för & Other Stories och 
COS under 2015 jämfört med 2014 

• Fyra nya marknader för COS 2015 

– Bahrain, öppnat via franchise i februari 

– Luxemburg, Ungern och Kanada under hösten 

• Tjeckien ny COS-marknad våren 2016 

VÅRA MODEVARUMÄRKEN 



• Snabb expansion av H&M:s onlinebutik, hm.com 

• Tio nya onlinemarknader 2015 

– Portugal, Polen, Tjeckien, Rumänien, Slovakien, 
Ungern, Bulgarien och Belgien öppnat under 
våren 

– Schweiz och Ryssland öppnar under hösten 

• H&M online på totalt 23 marknader (nov 2015) 

• Online på ytterligare nio H&M-marknader 2016 

– Irland, Japan, Grekland, Kroatien, Slovenien, 
Estland, Lettland, Litauen och Luxemburg 

H&M ONLINE 



• H&M Beauty nytt brett koncept inom make-up, 
kroppsvård och hårvård 

• Hög kvalitet till bästa pris i vacker design 

– stort urval av färger och trender 

• Mycket väl mottaget i 700 butiker på 28 marknader 
samt online 

– successiv lansering påbörjad i juli 2015 

• H&M Beauty i totalt 900 butiker på 42 marknader 
samt online vid räkenskapsårets slut 

H&M BEAUTY 



• H&M vill påskynda utvecklingen mot en mer cirkulär 
modeindustri 

• H&M Garment Collecting erbjuds i butiker globalt 
sedan 2013 

– cirka 20 000 ton insamlade plagg för 
återanvändning och återvinning 

• Global Change Award 

– pris instiftat av H&M Conscious Foundation 

– fem vinnare delar på 1 miljon euro 

– uppmuntrar och stöttar innovation för att sluta 
kretsloppet för textiler 

CLOSE THE LOOP 







BALMAIN X H&M 



• Parisiska modehuset Balmain 

– H&M:s gästdesigner 2015 

• Olivier Rousteing, kreativ ledare  

– haute couture och streetwear-attityd i unik stil 

– #HMBalmaination 

• Kollektion för H&M med plagg och accessoarer för 
kvinnor och män  

– global lansering 5 november 

– cirka 250 butiker och online 

BALMAIN X H&M 
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