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ANDRA KVARTALET 2018
I KORTHET

+ Bransch i snabb forandring

+ H&M-gruppen fortsatter att stalla om i hogt tempo
- for att bli mer kundrivet, effektivt och flexibelt

+ Transitioner till nya logistiksystem

- medfdrde tillfalliga storningar pa viktiga
marknader

Positiva signaler fran pagaende férandringsarbete
och satsningar
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BRUTTORESULTAT OCH
BRUTTOMARGINAL
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FORSALIJNINGS- OCH
ADMINISTRATIONSKOSTNADER
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RESULTAT
EFTER FINANSIELLA POSTER
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FORSALJNING OCH RESULTAT
ANDRA KVARTALET
MSEK 2018 2017
Nettoomsattning 51984 51383
Bruttoresultat 29 164 29 345
bruttomarginal, % 56,1 571
Rorelseresultat 6 007 7 650
rorelsemarginal, % 11,6 14,9
Finansnetto 5 58
Resultat efter finansiella poster 6 012 7708
Skatt -1374 -1811
Periodens resultat 4 638 5897
Resultat per aktie, SEK 2:80 3:56
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NYCKELDATA

MSEK 31maj 2018 31maj 2017
Varulager 36 333 32148
Kassaflode fran I6pande verksamheten 9133 10 942
Investeringar 5703 5528
Likvida medel och kortfristiga placeringar 11107 10 655
Avkastning pa eget kapital, % * 26,5 377

* rullande 12 ménader
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PRIORITERADE
FOKUSOMRADEN

Utveckla véra varumarken - med fokus pad H&M
+ Accelerera vara "key enablers”
+ Addera ny tillvaxt
+ God kostnadskontroll samt effektiviseringar
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UTVECKLA VARA VARUMARKEN
~ MED FOKUS PA H&M

» Forbattringar av sortimentet
» Fortsatta tester av nya butikskoncept for H&M
Enkel och inspirerande upplevelse online
+ Fortsatt integration av fysiska butiker och online
- click-and-collect
- onlinereturer i butik
- online-shopping i butik
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ACCELERERA VARA
"KEY ENABLERS”

* Investeringar i varuforsorjningskedijan, tech,
avancerad dataanalys och Al

 Lovande indikationer fran tester inom flera omréaden
- personalisering
- kvantifiering och allokering
- prissattning
- trend forecasting
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ADDERA NY TILLVAXT

+ Utveckla och optimera H&M-gruppens butiksportfolj
- 240 nya butiker netto planeras for 2018
- Bosnien-Hercegovina ny H&M-marknad 2019

* Breddning av sortimentet online

Global online-expansion fortsatter

- online idag pa 47 marknader

- H&M oppnar online i Mexiko 2019
Externa partners och sociala plattformar

- mycket bra start for H&M pa Tmall i Kina
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AFOUND

+ Afound ny marknadsplats for attraktiva erbjudanden

+ Noga utvalt, brett och varierat sortiment med varor
till fyndpriser

- hundratals valkanda mode- och
livsstilsvarumarken

- externa varumarken och H&M-gruppens egna
+ Mycket lyckad lansering i Sverige i juni 2018

- afound.com

- butiker i Stockholm och Malmo
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