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Andra kvartalet 2022

Stark forsaljning
« VVal mottagna kollektioner

» Okad fullprisférsaljning och minskade
prisnedsattningar

» Kraftig okad butiksforsaljning

* Fortsatt bra online




Integrerade kanaler

« Styrka att finnas bade i fysiska och digitala
forsaljningskanaler

» Enkel och inspirerande kundupplevelse

* Fortsatt optimering av butiksportfoljen




Val positionerat kunderbjudande

« Mota kundernas standigt okade
forvantningar pa prisvart och hallbart
mode
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Rorelseresultat och rorelsemarginal per kvartal

Rullande tolv manader, miljarder SEK
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Kassaflode per kvartal

Fran den I6pande verksamheten. Exklusive IFRS 16, miljarder SEK
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Nettoskuld/EBITDA

Utveckling exklusive IFRS 16
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Antal tillfalligt stangda butiker 20202022
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Hallbar och Ionsam tillvaxt

Senast 2030
* Fordubbla omsattningen
* Halvera koldioxidavtryck

« Lonsamheten overstiga 107% over tid




Tillvaxtomraden

H&M

» Forstarka, utveckla och bredda
erbjudandet med fler produkter och
tjanster

» Fordjupa befintliga kundrelationer och
attrahera nya kunder

 Erbjuda oslagbart varde och mgjlighet att
gora hallbara val




Tillvaxtomraden

» Expansion genom okad forsaljning i alla
kanaler

» Nya marknader 2022: Ecuador, Kosovo,
Nordmakedonien, samt via franchise Costa
Rica och Guatemala

« Okar expansionstakten i region Nord- och
Sydamerika, med fokus pa Latinamerika




Tillvaxtomraden

Portfolio brands och business ventures

 Vaxer successivt med vara ovriga
varumarken, nya affarsmodeller och
initiativ

« Stark forsaljningsutveckling for COS,
& Other Stories och ARKET




Tillvaxtomraden

Sellpy
» Majoritetsagare
» Cirkular affarsmodell

* Fordubblad forsaljning under andra
kvartalet




Tillvaxtomraden

Investeringar och partnerskap

Investeringsarm Co:lab

» Skapa varden finansiellt och i den
befintliga verksamheten

* Renewcell och Infinited Fiber Company
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Grona investeringar \ 7

 Finansiellt stottar projekt som bidrar till att
reducera utslapp i leverantorskedjan

« Mal att halvera koldioxidutslapp senast ar
2030

» Green Fashion Initiative

* Fashion Climate Fund




Langsiktiga investeringar
Investerar i infrastruktur for battre
kundupplevelse

* Tech

Al

* Varuforsorjningskedijan




Langsiktiga investeringar

Hogautomatiserade logistikcentra
» Mer kapacitet
* Flexibilitet
» Snabbhet mellan forsaljningskanaler

« Hogre varutillganglighet







H&M Group
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